Hipsteri,
bobos
si clase
Creative

Ciprian State
Dinu Gutu

CARTIER



Proiect editorial cofinantat de Administratia Fondului Cultural National.
Proiectul nu reprezintd in mod necesar pozitia

Administratiei Fondului Cultural National. AFCN nu este responsabila de
continutul proiectului sau de modul in care rezultatele proiectului pot fi
folosite. Acestea sunt in intregime responsabilitatea beneficiarului finantarii.

CARTIER

Editura Cartier, SRL, str. Bucuresti, nr. 68, Chisindu, MD2012.

Tel./fax: 022 20 34 91, tel.: 022 24 01 95. E-mail: cartier@cartier.md
Editura Codex 2000, SRL, Strada Toamnei, nr. 24, sectorul 2, Bucuresti.
Tel/fax: 210 80 51. E-mail: romania@cartier.md

cartier.md

Cartile Cartier pot fi procurate online pe shop.cartier.md siin toate librdriile bune din Romania si Republica Moldova.
Cartier eBooks pot fi procurate pe iBooks, Barnes & Noble si cartier.md

LIBRARIILE CARTIER

Librdria din Centru, bd. Stefan cel Mare, nr. 126, Chisindu.
Tel./fax: 022 21 42 03. E-mail: librariadincentru@cartier.md
Librdria din Hol, str. Bucuresti, nr. 68, Chisindu.

Tel.: 022 24 10 00. E-mail: librariadinhol@cartier.md
Librdria online, shop.cartier.md.

Tel.: 068 555 579. E-mail: vanzari@cartier.md

Comenzi CARTEA PRIN POSTA

CODEX 2000, Str. Toamnei, nr. 24, sectorul 2, 020712 Bucuresti, Romania.
Tel./fax: (021) 210.80.51. E-mail: romania@cartier.md

Taxele postale sunt suportate de editura.

Plata se face prin ramburs, la primirea coletului.

Colectia C(art)ier este coordonata de Vitalie Coroban

Editor: Gheorghe Erizanu

Credit fotografic: Dana Anghel, Dana Grigore, Vlad Dudu, Cristian Vlddoaica,
Catalin Olteanu, Romulus Neagu Maier, Valeriu Catdlineanu

Lectori: Em. Galaicu-Paun, Valentin Gutu

Coperta: Radu Pose

Design/tehnoredactare: Vitalie Coroban

Prepress: Editura Cartier

Tiparitd la Bons Offices

Coordonatori: Ciprian State, Dinu Gutu
HIPSTERI, BOBOS SI CLASE CREATIVE
Editia I, noiembrie 2019

© 2019, Editura Cartier pentru prezenta editie. Toate drepturile rezervate.
Cartile Cartier sunt disponibile in limita stocului si a bunului de difuzare.

Descrierea CIP a Camerei Nationale a Cartii

Hipsteri, bobos si clase creative / coord.: Ciprian State, Dinu Gutu. - [Chisindu]: Cartier, 2019 (Tipogr. ,Bons Offices”). -
320 p.:fig., fot. - (Colectia “C(art)ier” / coord. de Vitalie Coroban, ISBN 978-9975-79-947-8). 500 ex. Pret: 47,36 RON+TVA
ISBN 978-9975-86-393-3

821.135.1.09

H64



PYEZENTAIT AULOMT vvvuveveveiveirereciesesse st sesse s b esae s b bes b s esasses b s s b esbesasbesses s s s bessesasbessesassanaes 7

HIPSTERI
Introducere. Hipsteri i de la Capat .........ccooeveeerverveerrnnnes 17
Hipster, sinecdoca. Erou ideal al clasei de mijloc
SAU AP ISPASIEOIT ovvereeeverrecerernecrrsennseresncnsssseessesseressaneesesssssessanesees 30
In cautarea Web-ului PIerdut ..............ovveeeeeeeeeeeeeeeeeesessssessssssssssnnee 108
Interviu cu Florin Oslobanu, cofondator al clubului Control ...........ccveevveeenereeernennns 114
Viata sociald a bicicletelor custom made. Restauratorii
si constructorii bucuresteni de biciclete ........ovvverrveernereeererreeennes 123
CULTURA POP
TUPBOMIMIC et eess s sssssesesesssessens 151
Hat! (impresii fulgurante pe marginea emisiunii ,Bravo, ai stil!”) ...... 162
A venit nebunu’ de Salam (la un festival de hipsteri) ......cc....coovrvrnreen. 168
Despre cultura pop cu CoSti ROGOZANU .......ouvververeierieresiessesesiessesssisssesssssessesseans 172
Peace Love Unity RO-MINIMAl ......co.ovrvvemreernriirensreressesnsssesssssssssesssssssssssssssessssssnns 182
0 re-educatie estetica: Orasul creativ si ruinele
CAPILAISTE ©ovvveerrerrrreerrees st sesnseenns 189
Hipsterii n-are dreptate ............covvvevverrererrsssisesiessssessessesssssennes 199
CLASE CREATIVE SI CLASA DE MIJLOC
(lasa de mijloc, clasa muncitoare salariatd sau precariat? ................. M
(lase creative si dezvoltare personala ............coec.overeerneveererrersereernens 230
(lasa muncitoare creativa merge in raiul antreprenoriatului .......... 243
Independentii depeNdEnti ...........vvvveervernereeerirrerrersenisesresessenee 252
. Hipster-oengism ,made in Moldova”...........cccc.ouervermrrrernneens 260
Revansd fard revansism: Cafenelele clasei
de mijlocdin CIuj coveevvvereeeeriereeree e 273

Gust pentru gust. Un dialog antropologic
despre hipSteri .......oovvvererevrerseenrrereneeenes 302






este poet si critic literar, doctor si asistent universitar al Universitatii
,Lucian Blaga” din Sibiu. Preda teorie literara si literatura romana. A scris cronica
literara pentru revista Cultura (2012-2017), acum publici articole academice in reviste
de specialitate din SUA si Europa. Este coeditor al volumului The Culture of Translation in
Romania (Peter Lang, 2018). A debutat cu volumul de poezie Spre Sud, la Ldceni in 2013.

este jurnalist. In prezent face parte din proiecte care se ocupi cu
arheologia muzicii pop din Roménia (Batiscaf Radio, Discotecd), cu istoria culturala si
sociald a muzicii comunitatilor marginale/marginalizate (PARADAIZ), este implicat in
organizarea unor evenimente culturale experimentale (CUCA, MetaOrganum) si semneaza o
rubricd permanenta dedicatd muzicii in revista Dilema Veche.

este scriitor. Debuteaza cu romanul 69 la Editura Polirom (2004), urmat de
volumul de versuri institutia moartd a postei (2011, Casa de Pariuri Literare) si de povestirile
din volumul Boddah speriat (Polirom, 2015), toate splendide.

este lector la Facultatea de Sociologie si Asistentd Sociala,
Universitatea din Bucuresti, si doctor in antropologie sociala al University College
London. A facut cercetare de teren de lunga durata in Romania si Turcia si este interesata
de imbracdminte si modd, marca si contrafacere, esteticd si eticd, subiectivitate si clasa
de mijloc. A publicat Islam, Faith and Fashion: The Islamic Fashion Industry in Turkey
(Bloomsbury Academic, 2017), Material Culture and Authenticity: Fake Branded Fashion
in Europe (Bloomsbury Academic, 2014) si articole In Journal of the Royal Anthropological
Institute, Journal of Material Culture, Ethnos: Journal of Anthropology, World Art si Eastern
European Politics & Societies.

este lector in sociologie la Universitatea , Babes-Bolyai”. Cercetdrile sale
au vizat procesele de romanizare a oraselor transilvanene prin intermediul politicilor de
educatie fizicd si sport 1n perioada interbelica si inceputul perioadei postbelice. Mai recent,



si-a Indreptat atentia asupra impactului infrastructurii rutiere mari asupra comunitétilor
locale si catre transformarile istorice si contemporane ale muncii. Preda cursuri de
antropologie culturald, antropologie economicd, dezvoltare sociala si globalizare (nivel
master), perspective in antropologia contemporana si sociologia educatiei.

este antropolog si jurnalist cultural. Teza sa de doctorat este o etnografie
despre ultrasii de la Dinamo (Ultimii oameni. Etnografia unei peluze, 2015). A mai publicat o
serie de articole academice si capitole in reviste si volume din Roménia si Marea Britanie. In
2017 si-a facut debutul de scriitor cu romanul Interventia (Polirom). Al doilea roman, in curs
de aparitie, Perestroika boys, este un tablou al Chisinaului inceputului de 2000 prin ochii
unor adolescenti de la un liceu de fite.

este cofondator, coproprietar si head of events in ceea ce priveste or-
ganizarea evenimentelor la clubul Control din Bucuresti; responsabil, din 2008, de strategia
muzicald si de gestionarea bookingului celei mai active locatii de muzica live din oras.

este conferentiar in sociologie si director al Centrului Inter-
disciplinar pentru Stiinta Datelor la Universitatea ,,Babes-Bolyai”. Cercetdrile sale sunt in
domeniul sociologiei si economiei urbane. Analizele sale vizeazd procesele de constituire si
transformare a oraselor din Europa de Est si Centrald dupé 1950 si punctele mari de infle-
xiune istoricd in care natura proceselor de productie ale spatiului s-a schimbat substantial.
Predé cursuri de sociologie a muncii si vizualizare a datelor.

este doctor in antropologie socialad la Central European University
si a fost Fulbright Visiting Scholar la City University of New York. Lucreaza pe teme legate
de clasd, postsocialism si teorii ale istoriei. Este coeditor al CriticAtac, membru fondator al
Lefteast si autor Bilten. A publicat Locuri comune: clasd, anticomunism, stdnga (Tact, 2017).

este cercetdtor asociat in cadrul Departamentului de Sociologie al
Universitatii Manchester Metropolitan. in 2017, a obtinut un doctorat la Universitatea din
Lancaster, Marea Britanie, cu o tezd ce investigeaza viitorul mobilitdtilor urbane conturat in
jurul bicicletei, al lentorii si al descresterii economice. Printre domeniile sale de interes se
numaré orasele viitorului, utopianismul, miscarile sociale si anarhismul. A publicat recent
monografia Bicycle Utopias. Imagining fast and slow cycling futures (Routledge, 2019).



este critic de arte ale spectacolului si curator cu sediul in Bucuresti.
De asemenea, este expert in programele culturale roménesti si europene. in 2016, a fost
consilier al ministrului roman al Culturii. A publicat pe larg despre scena alternativa a ar-
telor spectacolului, colective si artisti din Romania si Europa de Est, provocarile sociale ale
artelor contemporane si schimbarea practicilor de lucru. Este unul dintre fondatorii ATIC
(Asociatia Transsectoriald a Independentilor din Culturd), o organizatie de advocacy care
oferd, de asemenea, sprijin fiscal si juridic lucritorilor culturali independenti. in perioada
2011-2018, a fost cocurator al Platformei independente de arte ale spectacolului a Festiva-
lului Temps d’Images. Cea mai recentd publicatie: Metaford. Concept. Protest. Performance
Art in Romdnia si Moldova (cu Raluca Voinea; Idea Design & Print/tranzit.ro, 2017).

este un migrant ergonomic impléntat in Marea Britanie. Ar vrea sa aiba
timp si nervi sa citeascd toate textele de pe toate site-urile de jurnalism de calitate din
Romania. O datd la un an sau doi se interneaza benevol in azilul Premiile Superscrieri,
pentru a scrie blogul ceproastesuntsuperscrierile. Oportunist cAnd-cum scrie si blogurile
TV: ceprosteumbre/hackerville.

a absolvit Liceul ,,Unirea” din Focsani si Facultatea de Litere a
Universitatii din Bucuresti. I-au apdrut, la Editura Polirom, volumul de critica literard
Agresiuni, digresiuni (2006) si culegerea de proza scurta Fuck the cool. Spune-mi o poveste
(2007), iar volumul Carte de muncd, la Editura Tact (2013). A coordonat, impreuna cu
Ciprian Siulea, Vasile Ernu si Ovidiu Tichindeleanu, antologia Iluzia anticomunismului,
aparuta la Editura Cartier; a coordonat impreuna cu Florin Poenaru antologia Epoca Traian
Bdsescu, aparutéd la Editura Tact. Face parte din grupul CriticAtac. Scrie pentru Voxpublica.
Realizeaza emisiunea Decodor pentru Realitatea TV.

este sociolog, activist si jurnalist. Coredactor la Platzforma,
o platforma de gandire si actiune critica.

este licentiat in economie si lucreaza in diverse industrii ca specialist
si consultant in marketing si strategie. A absolvit masterul de antropologie coordonat de
Vintila Mihdilescu cu o disertatie despre fenomenul hipster din Bucuresti si a publicat
articole pe aceeasi tema. Interesele sale principale sunt legate de studiile urbane,
antropologia economica si relatia dintre noile tehnologii si schimbaérile sociale.



este doctor in sociologie cu o teza despre practicile de dezvoltare
personala si relatiile sociale. Este cadru didactic asociat la SNSPA, unde preda Introducere
in antropologie si Antropologia relatiilor de munca. Este cercetator independent si a
colaborat cu numeroase institutii nationale si internationale pe tematici de cercetare
sociald. Este interesata de justitia sociald, relatiile de munca si stratificarea sociala.

este conferentiar la Departamentul de Sociologie al UBB. A obtinut titlul
de doctor in filosofie in 2004 si a absolvit un program masteral in antropologie culturala
in 1998, ambele la Universitatea , Babes-Bolyai”. A beneficiat de stagii de formare si
cercetare la Universitatea din Sussex, Universitatea din Utrecht, Universitatea Yale si
Universitatea Central-Europeana. A fost cercetator postdoctoral Fulbright la University of
California, Los Angeles, in 2007-2008, si profesor invitat in cadrul aceleiasi universitati
in 2009. Interesele sale de cercetare includ situatia populatilor de romi din mediul rural,
migratia transnationald, dezvoltarea urband, stratificarea sociala si relatiile de munca in
perioada postsocialista.

este filosof, traducétor si teoretician al culturii. Scrie
despre teoria critica sociald, gandirea decoloniala, filosofia interculturald, istoria
simturilor si a mediilor, Europa de Est si istoria culturald a postcomunismului.

este critic de artd si curator, stabilitd la Bucuresti. Din 2012 este
parte a Consiliului Director al Asociatiei tranzit.ro si coordoneaza spatiul tranzit.ro
din Bucuresti. Este coredactoare a IDEA artd + societate din 2008. Este, de asemenea,
cofondatoare sau initiatoare a mai multor proiecte: Collection Collective (un colectiv de
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HIPSTERII
Hipsteri si de la capat

Alternativii sunt noul mainstream. Sunt clasa care pare ca face ca lucrurile sa se-
nvarta in capitalismul nostru tarziu. Aroma de cafea kenyana de la coffee shopurile
din periferia Centrului Vechi este noul aer pe care, usor-usor, trebuie sa-1 respirdm
cu totii. Consumul lor de status, tabieturile si habitusul lor sunt ceea ce devine astdzi
cultura dominantd. Ei sunt ,tinerii frumosi”, cei care merg la concerte in Control, cei
care apar In reclamele la banci si companii telecom, cei care cumpara verde.

Unii ii numesc creativi, altii bobos sau hipsteri. In State ei au fost initial copiii
razvratiti ai Incuiatei culturi WASP, mixand elemente de contraculturd a anilor ’60
cu capital cultural, bussines creativ si meritocratie pe péine. La noi, un trib urban
firav apdrut dupa 2000, fascinat de cultura indie, electronica si consumul alterna-
tiv, se transforma n scurt timp intr-o adevératd clasa in sine, in opozitie cu cultura
dominanta a WASP-ilor nostri, adicd baronii depasiti de vremuri si alti membri
ai capitalului local, care nu impértédsesc acelasi mix de aspiratii si stil de viatd pe
care-1 are noua clasi creativa. in Occident, multi dintre ei 1i urisc pe Trump, Jerry
Springer si Silvio Berlusconi. La noi, pe Liviu Dragnea, Ion Iliescu sau Mircea Badea.

Béncile isi fac programe de creditare pentru acestia, apar noi partide inse-
tate sa-i reprezinte, si insi care faceau parte din cultura de club si a stimulente-
lor bucurestene acum mai bine de o decadd devin candidati pentru Parlamentul
Romaniei. Cert este ca noile clase creative sunt cele care fac muzica pentru valo-
rile clasei de mijloc urbane in economiile capitaliste, printr-o conciliere (aparent
paradoxald) a elementelor de contraculturd cu ideea de reusita socioeconomica.
Cam asa ca-n afisul in care Bean de la Suie Paparude priveste mandru spre viitor cu
noul start-up de sneakers produsi local, finantat de o banca locala.



Expansiunea capitalismului global si dezvoltarea culturii digitale au facilitat
aparitia ,,economiei creative” (Florida, 2002). Lazzarato (1996) argumenteaza ca,
in tot universul capitalist, noile tehnologii, odata accesibile doar elitelor, s-au
extins exponential cdtre alte retele de participanti, astfel incat noile conditii de
productie au ndscut noi forme imateriale de muncéd, in termeni marxisti fiind
ceea ce marcheaza trecerea de la productia de bunuri la productia de informatie
si spectacol. in acelasi timp, cultura pop si cea a mediilor digitale nu mai este una
a consumatorilor pasivi, ci a ,,prosumerilor”, fiecare user modificand si transfor-
mand intr-un fel ceea ce recepteazad, trecerea fiind de la o culturd ,Read only” la
una ,Read/Write” (Lessig 2008: 28), mixajul, bricolarea fiind termenii-cheie ai
noului etos. Dar nu pentru toatd lumea. ,Lumea a treia”, spune Lazzarato (1996,
p. 134), produce in continuare bunuri de consum in timp ce ,Lumea intai” pro-
duce ,,subiecti de consum” care cumpara si creeazd aceste obiecte. Exact ca orice
model de iPhone care are incrustat pe carcasa din spate: ,Asamblat in China.
Conceput de Apple in California”. Cu alte cuvinte, clasele creative fabrica ima-
gini, dorinte, nevoi si obiecte imateriale, devenind astfel o ,,noua intelighentie”
capitalista responsabild implicit de diversificarea consumului. Creativitatea de-
vine astfel o obsesie, un ,driver” primar: ,Trebuie sa te exprimi pe tine insuti”,
altfel nu contribui la ,bunul mers al economiei”. Pe pietele capitalismului tarziu,
cultura devine tot mai importantd in crearea de profit: ,,productia estetica astazi
a fost integratd in productia generald de bunuri: nevoia nebund a economiei de a
crea valuri proaspete si produse aparent noi (de la haine la avioane), pentru si mai
mari circulatii ale marfii, acorda o functie structurald esentiald inovérii estetice
si experimentdrii.” (Jameson, 1991:4-5)

Urmand acest argument, nu sunt oare hipsterii un fel de ,,acarieni” care, rab-
détori si feroce, pdtrund in zone mai greu accesibile marketingului mainstream?
Se vor muta in cartiere ale migrantilor si lumpenilor si vor ,imburghezi” aceste
zone, vor merge in fabrici dezafectate, unde vor face rave-uri, apoi vor deschide
cluburi, sapand terenul pentru intrarea glorioasa a pietei acolo unde nimeni nu-
si imagina cd poate intra. Mai intdi, apare galeria de artd, apoi, barul sau anexa
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unui muzeu de artd contemporanad, apoi vin noii chiriasi: odata stropit cu agheas-
ma de ,coolness”, locul e gata sd intdmpine si marile multinationale si bancile.
E, probabil, povestea a foarte multor cartiere din orice oras mare din Europa
(Malasafia, Savamala, Metelkova, Sodermalm, Hackney, Dalston, Shoreditch, Kre-
uzberg-Friedrichshain etc.). Hipsterii, spune Kinzey (2012:47), sunt parte dintr-un
proces mai larg al credrii ideii de ,,cool” si ,,autentic” ca patalama pentru diverse
cartiere. ,Munca lor imateriald invirte masindria gentrificdrii, situatie ironica,
pentru cé la inceputurile procesului dusmanii numarul 1 ai hipsterilor erau chiar
youppie-gentrificatorii”. Asadar, consumul autenticului merge ménd-n mana cu
piata imobiliard, dar si cu specificul economiei de azi, bazatd pe vinzarea de
experiente, capitalismul tarziu integrand perfect ,,mostenirea Mai 68, critica alie-
ndrii si valorificand experienta autenticului” (idem), ce-o fi iInsemnand si asta azi.

Vorbeam mai sus de acarieni, in timp ce Kinzey (2002:22) e fascinat de re-
chinul-tigru, care poate ménca aproape orice: ,de la broaste-testoase la pasdri,
alti rechini sau pesti. Pe langd alte prdzi, acestia pot inghiti anvelope, cuie sau
numere de inmatriculare care au fost gasite in stomacurile lor”. Din acest conside-
rent, rechinul-tigru este socotit rudimentar. in realitate este exact invers: ,tocmai
paleta diversd de hrand si capacitdtile unice de ingurgitare il pozitioneaza intr-o
altd lumin&”, unde chiar aparenta lipsa de specializare indica un grad mai inalt de
dezvoltare. Pastrand proportiile metaforei, intre a vinde lumanari parfumate sau
trupe de rock alternativ nu-i o mare diferentd pentru capitalism, ci e o trdsaturd
a adaptabilitatii acestui sistem, care n-are nicio problema in a transforma pana si
cele mai anticapitaliste contraculturi ori subculturi in marfé. De aici, probabil, si
conditiile economice ale nasterii acestui meta-trib care sunt hipsterii: dupa apatia
si pedalatul in gol al hip-hopului si glamurizarea punkului, hipsterii au monopo-
lizat si au neutralizat in acelasi timp filonul contracultural al tuturor culturilor de
tineret de pana la acestia intr-un singur ,melting pot transatlantic de gusturi si
comportamente”.

1. https://www.filmsforaction.org/articles/hipster-the-dead-end-of-western-civiliztion/
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Conditia de-a fi simulatan in centru si pe margine, dualitatea de-a te juca si de-a
subcultura si de-a vrea si mainstreamul sunt o conditie a hipsterului. Exista practici
care i-ar situa In zona unui capitalism alternativ, cam ceea ce intelege Mason (2008)
prin ,,punk capitalism”, un punk subversiv de supermarket, care pdstreaza aceleasi
contradictii si paradoxuri ale capitalismului mainstream.

Hipsterii sunt astazi mai degraba un ,trib” global, cu scene locale intinse de la
Clyj la Toronto, scene care cunosc totusi un specific comun. Vice, care a relansat
termenul 1n epoca recentd, a pornit de la o revista minora incorecta politic, ajun-
gand un trust care-si distribuie produsul in ,900.000 de bucéti pe 5 continente,
iar corporatia include un lant de imbracaminte, o casd de discuri, si-un post TV™2,
18 branduri de reviste si case de productie (I-D, Noisey, Broadly etc.) si peste 60
de milioane de vizualizdri In august 2018, fiind poate cel mai reprezentativ colos
media care a construit la nivel global etosul hipsteresc. Aceeasi crestere a cunos-
cut-o si American Apparel, care a mizat pe o politica de globalizare a ,,coolness”-
ului (idem), in care etosul multiculturalist al Los Angelesului era ,comunicat” si
simbolizat in hainele de la AA. Urban Outfitters si Uniqlo sunt alte doud lanturi
care au crescut enorm datoritd pozitiondrii pentru un public ,alternativ”, care era
la Inceputul anilor 2000 intr-o mare crestere. Uniqlo, un brand japonez modest si
ieftin acum 15 ani, devine un lant cu 800 de magazine in intreaga lume, recicland
pentru mase ,autenticitate” japonezd pop si traditionald in regim de KFC. Terry
Richardson era fotograful lui Vice si In acelasi timp facea reclama pentru Uniqlo.
Nu folosea Photoshop ori camere Hasselblad, ci aparate ieftine pe film sau digitale
cu care isi poza prietenii. Internetul a popularizat aceasta esteticd DIY si a globa-
lizat hipnessul. Triburi fluide din toatd lumea s-au Intdlnit prin consum in acelasi
club virtual si au inceput sd dea definitii despre ce-i cool si ce nu e. ,Hipstedromul”
(Kinzey, 2012) urcd si coboard ca intr-un Montagne Russe, unde Intre un vizionar
si un poseur sau intre undergroundul marginalitatii si culmile mainstreamului nu-s
decét cateva fractiuni de secunda.

2. https://www.independent.co.uk/life-style/fashion/features/meet-the-global-scenester-hes-
hip-hes-cool-hes-everywhere-894199.html
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Daca ne raportdm la fascinatia publicd pentru acestia, existd extrem de putine
texte academice despre hipsteri. Foarte multe dintre acestea au mai degraba o per-
spectiva critica, altele chiar una apocalipticd, dupa cum le vom puncta mai jos. De
exemplu, jurnalistul Douglas Haddow, Intr-un articol controversat®, vorbeste despre
hipster ca despre un exponent al sfarsitului civilizatiei occidentale — ,,0 cultura
pierdutd in superficialitatea trecutului, incapabild de a crea noi intelesuri. Aceasta
nu e doar nesustenabild, ci e si suicidala. in timp ce trecutele culturi de tineret au
provocat disfunctionalitétile si decadenta Tnaintasilor lor, astdzi avem hipsterul - o
culturd care oglindeste condamnarea la superficialitate a societdtii mainstream”.
Din acelasi spectru vine si comentariul lui Kinzey (2012:42), care crede ca din punct
de vedere politic hipsterii sunt un mix de libertarianism si apatie, specifice epocii
capitalismului tarziu, unde nu mai gasesti niciun sens sa lupti cu sistemul din mo-
ment ce poti rdmane Intr-o zond comodd, la marginea acestuia.

Haddow (2008) pune pe seama hiperconsumului si a ,laboratoarelor” creative,
a industriilor de publicitate, aparitia si mentenanta (contra)culturald a acestui trib,
unde, pentru a participa, trebuie sd fii mereu constient de linia find dintre markerii
comuni de consum si fluiditatea acestora. De aici poate si constatarea ca hipsterii
sunt ,,mai putin o subculturd, si mai mult un grup de consum - folosindu-si capitalul
pentru a cumpdra autenticitate goald si rebeliune”. Supdrarea jurnalistului tine si de
lipsa de loialitate semiotica a acestora, pentru cd, asa cum bine stim, hipsterii sunt
intr-o nesfarsitd ,cursa a inarmarii” si lasa imediat din brate trenduri si trupe de
muzicd odata ce urcd spre publicul larg, de fricd ,,;sa nu-si piarda relevanta ca trib”.

Asa cum discutam intr-un alt articol?, ,Zizek, vorbind despre definitia cinis-
mului, il aduce 1n discutie pe Peter Sloterdijk. Ultimul porneste de la forma stan-
dard a ideologiei, care e formulatd astfel: eu nu stiu ce fac, dar fdrd sd-mi pese, o fac,
cand In epoca cinicd premisa este: o fac, ddndu-mi seama de ceea ce fac si fiind abso-
lut constient de consecinte. Zizek spune ci pozitia cinica nu exista in realitate: chiar
dacd pretinzi cd nu crezi in nimic, te raportezi inconstient la factori externi (la un fetis)

3. https://www.filmsforaction.org/articles/hipster-the-dead-end-of-western-civilization/
4. http://www.criticatac.ro/posdru-suflete-moarte/
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care-ti intermediazd credintele ascunse reprimate”. Altfel spus, desi hipsterii stiu sau
simt cd inarmarea intru ,,autenticitate” e un hoax, ei continué s-o faca. Hipsterul ar
rdmane astfel fidel ideii de creator autentic, nu din ignorantd, ci pentru cé-i o iluzie
necesara a actualului sistem, o fantezie fundamentala a vremurilor noastre, in sens
lacanian, o fantezie ,care dd perceptia de consistenta si stabilitate existentei, in
timp ce impartdsesti etosul pentru ordinea sociald coerentd si fard antagonisme”
(Kinzey, 2012), iar in momentul in care hipsterul se identificd cu aceasta identitate,
fantezia se sparge ca o oglinda pe asfalt.

Tot despre valuri ideologice vorbim atunci cidnd ne referim si la noile clase
creative pe care tipul de economie al capitalismului tarziu l-a produs. Cele mai
multe dintre joburile asa-zis creative, desi vand ideea de ,creator independet si
autentic”, au configuratia unei munci corporatizate intr-o cladire de sticld, asta
daca hipsterul nu imbrétiseaza insecuritatea freelancingului pe viata, unde, pentru
a-si sustine arta pe care o produce, isi ia un job de barista. Pentru a face fata aces-
tor tensiuni, hipsterul isi creeaza singur o naratiune autoreferentiald improvizata
de producétor de continut, de munca creativa, dar care nu ajunge intotdeauna sa
fie ,creativa sau sa aduca implinire” (Kinzey, 2012:45), acestia facand parte din tot
mai rdspanditul ,,proletariat creativ”. Hipsterii fac parte si din clasa cu cel mai mare
continut de ,muncd imateriald nepldtitd”, munca ce implicd ,,definire si fixare de
standarde artistice si culturale, trenduri, mode, gusturi, si, In mod special, opinie
publica” (2012:44). Fiecare story sau poza atent selectata pe care o pune un membru
al acestui trib pe instagram e parte din procesul de data-mining prin care masina
creeaza continut cultural si informational pentru piatd. S& fii cool, s fii hip, e o
munca (imateriald) In sine, ,iar hipsterii sunt parte din laboratoarele de moda si
de creat gusturi, unde imperialismul cultural al acestora se intoarce impotriva lor
insisi” (idem, 47).

Acum céativa ani, o amicd cehoaicd a venit cu o bursa ICR pentru a scrie despre
subculturile muzicale din Bucuresti. Facand pe gazda, i-am propus sa mergem la
o petrecere de muzica electronicad intr-un loc (pe vremea aia) ,de hipsteri” — la
Eden. Am stat cat am stat si tipa ma-ntreabd la un moment dat: Si hipsterii unde-s,
cd eu vad numai yuppie In jur? Cdmdsi cdlcate si pantofi curati, nu asa aratd niste
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hipsteri, spunea ea. Probabil acest tip de discutie I-a avut mai orice cititor atunci cand
a incercat ,,sd pund mana” pe aceasta categorie superfluida. Definitiile, asadar, sunt
in ochii privitorului, dar si ai contributorilor acestui volum. Definirea termenului
a fost ,deschisa” in functie de abordarea teoreticd si de perspectiva fiecarui capi-
tol. Mai mult decat o subculturd, sau un neotrib postmodern, hipsterii si creativii
reprezintd un stil de viatd, o atitudine, un etos. Si chiar daca acest habitus sau etos e
intr-o fluiditate continud, Intelesurile, modurile de expresie si patternurile culturale
functioneaza dupé niste mecanisme comune. E complicat sd pui astdzi degetul pe un
hipster sau pe un alternativ, pentru ca e complicat sd pui degetul pe atat de fluida clasa
de mijloc emergentd si ,proletariat creativ”. Volumul de fatd, fard a avea pretentii
uber-academice, isi propune sa lanseze o dezbatere despre rolul noilor clase creative
in peisajul actual roménesc dintr-o perspectivd multidimensionala. Contributiile vin
din zone foarte diferite, de la teoria critica la peisajul clasial marxist, de la Bourdieu
la bicicletele fixe, toate utile pentru o schita a habitusului fluid al hipsterilor si a
claselor creative romanesti.

Sigur ca aceasta carte e incompleta. Zona de decodare estetica a hipsterilor e
slab reprezentatd in volum, ca si cea a curentelor de hipsteritate locald, cum sunt,
bundoard, Scoala de la Cluj in arte sau perspectivele despre industria de publicitate.
Existd motive multiple, dar am aminti, in primul rand, faptul ca studiile culturale,
sociologia si antropologia romaneascd sunt, in mare, nefiresc de deconectate de la
actualitate si de la cultura pop. Apoi, pentru ca de multe ori insiderii unui fenomen
nu reusesc sd priveasca structural si detasat asupra propriei istorii de trib. Pe de
alta parte, demersul etnografic pe care se bazeazd majoritatea capitolelor nu-si
propune sa spuna intr-un final adevarul despre hipsteri sau clasele creative, pentru
ca nu cred ca existd vreo etnografie care sa produca o ,privire obiectiva sau un
adevar absolut despre realitate” (Pink 2007: 22). Un asemenea demers e, probabil,
imposibil de realizat. Dar ce poate oferi acest volum sunt , perspectivele insiderilor”
(si outsiderilor), experientele empirice ale acestora raportate la terenul claselor cre-
ative, ,intersubiectivitdtile prin care cunoasterea a fost produsad” (idem). De aici,
probabil, perspectiva mai degrabé (auto)critica, introductivd, si cu un spatiu larg de
completare a demersului volumului.

23



O introducere teoretica si, mai ales, empiricd a etosului si istoriei recente a tri-
burilor de hipsteri (romani) o face Ciprian State in primul capitol, Hipster, sinecdocd.
Erou ideal al clasei de mijloc sau tap ispdsitor?. Este un text de pionierat (absolut), care
inglobeaza cele mai importante dinamici si ideologii pe care le-a tesut alternativul
roménesc din "90 incoace, fiind capitolul-cheie, de ghidaj conceptual si de lectura al
volumului. Textul lui State e urmat de capitolul lui Paul Breazu, In cdutarea Web-ului
pierdut, o radiografie a conceptului de ,,cool” in peisajul bucurestean, pretext fiind
istoria simbolului care este clubul Web, ce a reprezentat pentru un deceniu o Mecca
a ,drogatilor, ciudatilor, snobilor, arogantilor, blazatilor si talentatilor orasului”.
Paul spune cd Web-ul apare pe un fundal de preantreprenoriat in industria de club,
dand un ,sens comunal pre-Ecstasy... mariaj de mai-mult-Vest si mai-putin-Est,
apeland fantezia utopianistd a unui Paradise Garage transplantat peste noapte aici
si opunandu-se Intr-un mod pasiv primelor Incercari de organizare clubista”. De
ce-i important Web-ul? pentru ca o buna parte din ,,orfanii” lui au pus bazele scenei
alternative romanesti de ieri si de azi.

Interviul cu Florin Oslobanu fotografiaza mai bine de 30 de ani de alternativ
romanesc prin ochii unuia dintre patronii clubului Control. De la bross, depesari
si rockeri la glamurizarea scenei alternative si regresul din ultimii ani. Florin e
printre putinii punkistii care au avut norocul sd creasca pe ,chestii interesante”
muzical in anii "80, de aici si anecdotele pe care le gasiti in interviu: ,,Vova, pictorul,
locuia chiar ldngd Palatul lui Ceausescu si, cdnd stia cd vine Ceausescu, scotea boxele
pe geam si punea Joy Division (rade). Tot timpul le-au propus alte apartamente, sd se
mute de-acolo, dar maicd-sa, fiind cetdteand sovieticd, se ducea la Ambasada URSS si
nu puteau sd-i facd nimic. A fost o miscare foarte micd si inainte de Revolutie”.

Pe Cosmin Popan l-am intalnit o singurd data fard bicla, iar textul sau,
Viata sociald a bicicletelor custom made, e un soi de autoetnografie, de temerar,
antreprenor, pasionat si cercetitor al bicicletelor si biciclistilor bucuresteni. In
economia volumului tine de un model de culturd materiala pe care etosul hipster
il impartdseste: distinctie, practici DIY, constructie si restaurare, deci, luare in
stapanire a obiectului si universului acestuia.
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Partea a II-a a volumui se numeste ,,Culturd Pop” si nu a fost gandita in structura
initiald a cdrtii, Insa e cea mai savuroasd, iar autorii sunt ,liminalii” volumului. De
exemplu, pe Mark Racz nu l-a vazut nimeni niciodata la fata. Cel putin nimeni din
cercul nostru de prieteni. in schimb, mai toti am legat un soi de amicitie de messen-
ger cu el dupa ce-a scos ceproastesuntsuperscrierile.blogspot.com si ceprosteumbre.
blogspot.com, ultimul, un blog in care a luat la bani marunti scenariul si lumea
de plastic a serialului Umbre, si a creat poate cea mai tare criticd la cultura pop
romaneascd din ultimii ani. Ca sd scoatem din amorteald extrem de sdraca si usor
intepenita presa culturald alternativad de la noi, l-am rugat pe Mark sa scrie despre
jurnalismul ,,oamenilor frumosi”. A iesit un text de referintd. Se cheama Turbonimic.

Ionut Chiva este un agent provocateur, un trickster de care crasmele, rafturile
librériilor si Facebook-ul romanesc au nevoie ca de aer. Am inclus in volum un
text al acestuia despre ,,Bravo, ai stil!”, care, desi e un soi de pamflet pop, are mai
multd Intelepciune decat multe studii socio care Incearca s-o scoatd la capét cu pop-
cultura. Ce treaba are textul lui Chiva intr-un volum despre creativi si hipsteri? Are,
intrebati-1 pe Ionut.

A venit nebunu’ de Salam (la un festival de hipsteri) e un articol aparut in vara lui
2017 ca o reactie la apogeul gentrificarii manelei de cdtre publicul de centru, prin
invitatia lui Salam la un festival de ,,world music”. in momentul acesta maneaua,
care-si pierde vadit o buna parte din publicul obisnuit, a ajuns sd rdsune, mai mult
sau mai putin ironic, la mai orice petrecere cu iz de ,,cool”. Astfel, ceea ce Incepuse
ca un performance, ca o nisa la CNDB prin 2010, urmat de Casa Jurnalistului si
Macaz, a ajuns sd fie o constantd la Apollo 111, Manasia etc., iar publicul si Dj-ii,
care acum cativa ani urau sincer manelele si adoratorii ,,necivilizati” ai acestora,
dau astdzi ironic din solduri pe ele. Despre acest fenomen, pe larg, in textul lui Dinu
Gutu, care e urmat de interviul cu Costi Rogozanu, unul dintre cele mai relaxante,
dar, in acelasi timp, si dense texte ale volumului. in stilul demistificator, old-school,
a la Barthes, Costi decodeaza mituri despre cultura pop localéd de dupa *90. Pornim
de la ,Cantarea Romaniei” si ajungem firesc la contemporanii Fratii Grime.
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Urmeaza un text colectiv despre un fenomen extrem de important pentru alter-
nativul romanesc, dar despre care nu se vorbeste: Ro-minimalul. Presa romaneasca
nu scrie aproape nimic, artistii dau extrem de rar interviuri si aproape niciodatd
cu reportofonul in fatd, In timp ce In Roméania de mai bine de 15 ani se dezvolta o
scend solidd In jurul acestei muzici. Am vorbit sub acoperire cu mai multi apropiati
ai scenei despre sistemul de productie, public, stil si alte chimii ale unuia dintre cele
mai de succes produse culturale de export.ro din ultimii ani.

De la loop-urile lui Rhadoo trecem la minimalismul postcolonial al lui Ovidiu
Tichindeleanu, intr-un rdzboi teoretic cu orasul neoliberal ca linie de productie a
inegalitatii si aliendrii, unde ,Modelul de crestere prin industrie, creativi si festi-
valuri trece insa complet pe 1anga aceste probleme fundamentale”. Ovidiu expune
re-estetizarea ideologicd a orasului postsocialist si felul in care discursul dominant
(creativ) naste prin politici ale numirii si boosterism ,cartiere creative” (,,Presu-
pozitia pare a fi cd viata culturald si sociald a cartierului Incepe odata cu aceastd
codare si filtrare vizuald, fara de care cartierele rdiman niste dormitoare, un fel de
provincii adormite si inapoiate”).

Cam din aceeasi zond teoreticd Raluca Voinea spune autoreflexiv povestea pro-
iectului tranzit. Ne-ar fi placut ca textul ei sd nu fie un testimonial, galeria avand
astdzi un final de drum pe strada Gazelei, victima a gentrificdrii, cum au fost si alte
proiecte comunitare sau de artd In ultimii ani. Textul e cald si intim, dar trist in
aceeasi masurd, ca si cAntecul ultrasilor napolitani pe care-l are ca motto.

Ultima parte a volumului discuta clasele creative in contextul mai larg al
variatiunilor teoretice si empirice despre clasa de mijloc. Primul text care deschide
sectiunea i apartine lui Gabriel Troc si este un excelent indrumar in istoria sociald
a conceptului, intrebarea-cheie a autorului fiind: , De ce doar aceasta clasa a ramas
de interes pentru discursul public (si In bund masurd si pentru cel academic)? Si
ce s-a intdmplat cu celelalte clase?” Clasa de mijloc, spune autorul, reprezintd o
conceptualizare sociologicd si discursiva realizata prin substituirea clasei cu grupul
de status, o recodificare eufemistica aplicatd unei fractiuni a clasei muncitoare, in
principal salariatilor din sectorul tertiar. Astdzi o buna parte din precariatul (cre-
ativ) cu contract pe termen scurt si cu jobul part-time se considera clasa de mijloc,
cel putin aspirational, desi realitatea economica spune complet altceva.
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Urmatorul text urmadreste felul in care, dupa 90, in orasele mari din Romania
infloreste o industrie care ia diverse forme: de la terapie cu ingeri la o pseudostiinta
de tip NLP. Piata in crestere a dezvoltdrii personale, spune Elena Trifan, e legata de
schimbarea ideologica si trecerea practicd de la statul vdzut ca protector la respon-
sabilizarea indivizilor, singurii raspunzitori de propria reusiti. in acest registru,
coachingul devine apanajul celor cu resurse, mai ales al creativilor, oferindu-le
instrumente de a se descurca In aceastd minunatd lume a atlasilor dezldntuiti, unde
nu existd nu pot, existd nu vreau!

Iulia Popovici, In Clasa muncitoare creativd merge in raiul antreprenoriatului,
expune istoria recentd a muncii in sectorul cultural, unde elipsa bumerangului
aruncat prin 90 se intoarce deosebit de periculos citre aruncétor, adicd de la sec-
torul artistic al actorilor, care cunostea o munca recunoscutd si cu pozitii oarecum
stabile, ajungem astdzi la ,,abjurarea de bundvoie si nesilit a recunoasterii activitatii
artistice drept munca. Adicd modul in care artistii au devenit — sa zicem ca mai
degrabd inconstient — promotorii flexibilizdrii propriului domeniu profesional, ale-
gand precaritatea, tradusd in protectie sociald cvasiinexistentd si o incé si mai ine-
xistentd protectie a muncii”, unde, paradoxal, ideologia dominanta e ,,muncd” bad
vs ,libertate” good.

Trecad de la actori la cAmpul literar, Stefan Baghiu ne da de inteles ca-n inter-
belic erau mai multi hipsteri in literatura romana decat azi. Bine, nu spune chiar
asta, ci mai degrabd face o scurtd analiza institutionald a cAmpului literar roma-
nesc. Ce observa e ca densitatea hipsterilor din insula Uniunii Scriitorilor e sub rata
somajului, dar ca insula asta e Inconjuratd de o mare in crestere de independenti
dependenti (sic!) de finantdri si fonduri locale.

Trecem Prutul si afldm ca In Republica Moldova, in ciuda asteptdrilor, chiar
trdieste o generatie tandrd, fara griji, care surade verii, marii si soarelui — si care a
ales Ong. In Republica Moldova ,.conditiile de posibilitate” ale clasei creative sunt
adverse: statul cheltuieste pe an suma simbolicd de 150 de euro pe culturd, in timp
ce multinationalele, industria de leisure si cea de publicitate sunt putin dezvoltate.
Ca sa reziste, firava clasa creativa s-a refugiat in mare in zona nonguvernamentala.
Textul lui Vitalie Sprinceand porneste de la aceastd realitate, pentru a scana auto-
critic tinerii frumosi ai societatii civile moldovenesti, aflati de ceva ani intr-o rutina
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de cvasiprecariat, a aplicdrii ritualice la fonduri pentru supravietuire si constatare
a cresterii exponentiale a pretului la cappuccino in localul Eli Pili. In acelasi timp,
in Anglia se inchid cam 30 de puburi pe saptdméana in timp ce coffee-shopurile apar
ca ciupercile dupa ploaie. Asta arata felul in care se modifica cultura de consum
a milenialilor si a claselor creative, pentru care, glumind putin, cofeina si cocaina
sunt mai importante decat batrana bere la draught. Norbert Petrovici si Florin Faje
discutéd despre acest fenomen la Cluj, unde in ultimul deceniu numaérul cafenelelor
si restaurantelor s-a triplat. E despre ce consuma noua clasd de mijloc emergenta,
specifica oraselor mari romanesti.

Cum se poate incheia mai spectaculos un volum dacd nu cu un dialog stoic
intre doi antropologi vorbind despre hipsteri si creativi? Magda Craciun si Florin
Poenaru si-au dat de citit o bibliografie serioasd, apoi au creat o dezbatere (nelistata
pe youtube) spumoasa si extrem de densa academic despre aceste zone. Pe final,
dupa ce trec prin Adorno sau Susan Sontag, se intreabd daca ar fi posibild o utopie
»hipster” si dacé isi pot atribui reciproc termenul acesta tabu. Rdspunsurile le gdsiti
in capitolul Gust pentru gust. Un dialog antropologic despre hipsteri.
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